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1.    Strukturdaten

Strukturdaten • Besucherbefragung

Gesamt Deutschland                 International

Aussteller 285 (240) 266      (228)                     19       (12)

Ausstellungsfläche brutto in m² 10.000 (8.658)
Ausstellungsfläche vermietet in m² 4.116 (3.353) 3.838    (3.226)                   278     (127)

Besucher 3.635 (3.182)
Besucherfrequenz 5.104 (4.625) 

(In Klammern die Werte der Vorveranstaltung in Hannover)

2.    Ausgewählte Ergebnisse der Besucherbefragung

Süd
26% (24%)

Ost
27% (27%)

Zusammensetzung Deutschland

Nord/West
47% (49%)

2.1    Herkunft der Besucher

(In Klammern die Werte der Vorveranstaltung in Hannover)



Besucherbefragung

Angestellter/Beamter 18% (16%) 

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
Mitarbeiter 8% (4%)

Student, Schüler, Auszubildender 1% (3%)

Sonstige 14% (11%)

2.2   Stellung der Besucher im Betrieb

Selbstständiger Unternehmer 19% (20%)

Landwirt 13% (19%)

Geschäftsführer, Vorstandsmitglied, 
Behördenleiter 10% (8%)

Hauptabteilungsleiter, Prokurist 4% (7%)

Abteilungsleiter, Gruppenleiter 13% (12%)
(100%)

Kommune, Behörde 4% (3%)

Institution, Organisation 10% (5%)

Fachpresse 1% (1%)

Verbände 4% (1%)

Sonstiges 19% (22%)

Landwirtschaft 20% (35%)

Betreiber von Biogasanlagen 18% (16%)

Planer der Biogas-Branche 14% (11%)

Energieversorgungsunternehmen 6% (5%)

Banken, Investoren 4% (1%)

2.3   Wirtschaftsbereiche 

2.4    Zufriedenheit der Besucher

100%

95% (95%) der Besucher sind mit dem Besuch der Biogas-Fachmesse 2010 sehr zufrieden/zufrieden.

Dienstleistungen 24% (20%)

Informationen 43% (23%)

Keine Angabe 3% (0%)

2.5   Hauptinteresse an folgenden Angebotssegmenten  (Mehrfachnennungen)

Planer/Hersteller von Biogasanlagen 42% (60%)

Hersteller/Anbieter von 
Anlagenkomponenten 58% (68%)

Nachwachsende Rohstoffe 23% (23%)

(100%)100%



Besucherbefragung

2.6    Besuchsgrund (Mehrfachnennungen)

Weiterbildung / Wissenserweiterung 60% (46%)

Über Neuheiten informieren 56% (47%)

Geschäftskontakte pflegen 51% (42%)

Erfahrung / Informationsaustausch 50% (25%)

Allgemeine Marktorientierung 48% (61%)

Geschäftskontakte anbahnen 35% (29%)

Investitions- und Einkaufs-
entscheidungen vorbereiten 27% (22%)

Konkurrenzbeobachtung 11% (5%)

Einfluss auf Produktentwicklung 4% (2%)

Vertragsanschluss, Kauf 1% (3%)

Sonstige Gründe 6% (8%)

2.7   Beurteilung der aktuellen Branchenkonjunktur

Starkes
Anziehen
19% (8%)

Leichtes
Anziehen
44% (64%)

Gleich-
bleibend

23% (15%)

Leichte
Abschwächung

5% (7%)

Deutliche
Abschwächung

4% (6%)

(zum Messezeitpunkt Februar 2010)

Keine
Angabe
5% (0%)



Ausstellerbefragung

3.    Ausgewählte Ergebnisse der Ausstellerbefragun g

3.1   Zugehörigkeit zu folgenden Angebotsgruppen

3.2   Ziele der Messebeteiligung (Mehrfachnennungen)

Allgemeine Information 90% (99%)
über das Angebot

Information über Neuheiten 60% (56%)

Imagepflege, Repräsentation 82% (80%)

Erfahrungsaustausch 68% (58%)

Kundenpflege 79% (71%)

Gewinnung neuer Kunden 93% (85%)

Direktabschlüsse 31% (25%)

Beobachtung der Mitbewerber 47% (47%)

Sonstige Ziele 3% (4%)

Information 3% (6%)

Nachwachsende Rohstoffe 3% (4%)

Sonstiges 7% (5%)

Hersteller/Anbieter von 
Anlagenkomponenten 56% (51%)

Planer/Hersteller von Biogasanlagen 16% (16%)

Dienstleistungen 15% (18%) 

(In Klammern die Werte der Vorveranstaltung in Hannover)

3.3   Neue Geschäftsverbindungen

93% (96%) der Aussteller konnten neue Geschäftsverbindungen knüpfen.

3.4   Nachmessegeschäft (kein Vergleich wegen geänderter Fragestellung möglich)

91% der Aussteller erwarten aufgrund ihrer Kontakte während der Veranstaltung ein spürbares Nachmessegeschäft.

(100%)100%



Ausstellerbefragung

3.6   Beurteilung der fachlichen Qualifikation der Besucher 
(1 sehr zufrieden ... 6 nicht zufrieden)

3.5   Die Aussteller hatten Besucher aus folgenden Bereichen: (Mehrfachnennungen)

Landwirte 68% (75%)

Betreiber von Biogasanlagen 89% (91%)

Unternehmen der Biogas-Branche 77% (75%)

Kommunen, Behörden 14% (14%)

Sonstige 3% (11%)

Verbände 14% (7%)   

Banken, Investoren 11% (12%)

Fachpresse 17% (12%)

12%

65%

17%

3% 2% 0% 1%(1%) (3%)(1%)(2%)

(10%)

(70%)

(13%)

Note 1 Note 2 Note 3 Note 4 Note 5 Note 6 Keine
Angabe

Energieversorgungsunternehmen 33% (22%)

Institutionen, Organisationen 19% (13%)



Ausstellerbefragung

3.8 Zielgruppengenauigkeit

98% (96%) der Aussteller konnten ihre wichtigsten Zielgruppen während der Biogas-Fachmesse 2010 erreichen.

3.9   Beurteilung der aktuellen Branchenkonjunktur

Starkes
Anziehen
21% (14%)

Leichtes
Anziehen
52% (52%)

Gleich-
bleibend

16% (17%)

Leichte
Abschwächung

7% (6%)

Deutliche
Abschwächung

0% (0%)

Keine
Angabe

4% (11%)

(zum Messezeitpunkt Februar 2010)

3.10 Zufriedenheit mit Organisation und Service

97% (95%) der Aussteller waren mit der Organisation und dem Service zufrieden.

3.7   Internationaler Besuch

92% (87%) der Aussteller hatten internationalen Besuch.



Gut

56% (59%)

Ausstellerbefragung

26. Februar 2010

NürnbergMesse GmbH
- Marktforschung -

3.11   Gesamterfolg der Messebeteiligung

Befriedigend

Keine Angabe

3.12 Erneute Beteiligung an der nächsten Fachmesse

33% (25%)

3% (1%)
Nicht befriedigend

2% (4%)

65% (68%) der Aussteller haben sich bereits jetzt entschieden an der 20. Jahrestagung des Fachverband Biogas e.V. 
mit Biogas-Fachmesse 2011 in Nürnberg teilzunehmen.

Sehr gut
6% (11%)




